Lojistas sao beneficiados corn
parceriaentre CDL e BB

O convenio firmado
entre a Camara de Dirigentes
Lojistas de Teresina . CDL e o
Banco do Brasil - BB, abre no-
vas oportunidades para me-
lhorar a liquidez e a rentabili-
dade de empresas do setor lo-
1sta, atraves das linhas de cre-

Fundada maisuma
CDL nointerior

_ CNDL muda Estatuto

| A Confederacao inaugura urn novo e un-
portante moment40.011.0.011'to lo-

jista brasileiro, corn a inauguracao de sua nova

Paulistana ja tern sua CDL que a fundada corn

.. . . . sede em Brasilia e a mudanca do seu Estatuto,
um niimero expressivo de associados e recebe o apoio de

. . ue cria o SPC Brasil ransforma em
todos os setores importantes da comunidade local. 4 eot em orgao

da CNDL.
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Urn lugar especial
parareceber oslojistas

o final de outubro, acon-

tece a 41' Convencao

Nacional do Comercio
Lojista, em Brasilia, e ja comeca a
crescer o ntimero de participantes
inscritos.

No Piaui, a delegacao vai se
formando corn nomes importantes
do comercio lojista local, confir-
mando presenca no evento, que
promete ser um dos mais importan-
tes do setor.

A CDL de Teresina esta au-
xiliando os lojistas que quiserem
agendar sua viagem a Capital Fe-
deral. Basta o interessado entrar em
contato corn a sede da entidade,
pelo telefone 221-6969.

A Convencao vai ser reali-
zada num espaco privilegiado em
Brasilia, a Academia de Tenis, que
ocupa uma area de 80 mil m?. O
local possui, inclusive, 228 aparta-
mentos que sempre recebem execu-
tivos e politicos e que pode ser uti-
lizado como uma boa opcao de hos-
pedagem durante a Convencao.

Alem do hotel, a Academia
de Tenis conta corn his cinemas,
corn capacidade para 100 pessoas
e cinco restaurantes, sem falar na
area para exposicoes, coqueteis, au-
ditOrios, foyer e salas para reunioes.

P

Varejo em perspectiva

Todos os detalhes estao sendo
observados e acertados pela organi-
zacao do evento para que os lojistas
tenham o melhor conforto durante as
palestras e, tambem, nos momentos
de folga entre um debate e outro.

A localizacao da Academia de
Tenis a outro aspecto interessante
para os participantes, principalmen-
te os que ainda nao conhecem
Brasilia, ja que ela fica perto do Pa-
lacio da Alvorada, que e a residen-

cia oficial do Presidente Fernando
Henrique Cardoso, no setor de
Clubes Esportivos Sul.

Participar da Convencao Na-
cional a uma oportunidade excelen-
te para lojistas de todos os segmentos
do comercio e de todas as idades, tam-
bem, porque a trocando ideias e ex-
periencias que torna-se possivel a
abertura da mente para a entrada de
conhecimentos fundamentais ao cres-
cimento profissional e humano.

Novos associados

Antonio Borges Leal Comercio (Bepim)

Autoestuf Vesticar Ltda.

[Setembro)

Antonia Girlene Aureliano Soares da Slva (Cabel os Bonitos)
M. L. C. Rocha de Sousa - ME (Mapa da Moda)
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PARCERIA: Banco do Brasil disponibiliza servicos especiais aos lojistas.

Convenio traz
maiores beneficios
e menores taxas

tando aimportancia

a aproximacao entre o

anco do Brasil-BB e os

lojistas de Teresina, associados do
Servico de Protecao ao Credito -
SPC, o presidente da Camara de
DirigentesL ojistasde Teresina-
CDL, Jesus Tajra, promoveu areu-
niao do dia 14 de agosto Ultimo,
ocorrida na sede da entidade e que
contou corn a presenca de membros
dadiretoriada CDL erepresentan-
tes dediversas agenciasdo BB em

Teresina.

0 encontro serviu paraforma-

lizar a assinatura do convenio entre

0 BB e os associados ao SPC, que

possibilita aos lojistas a utilizacao
de servicos especiais oferecidos pelo
banco, corn taxas abaixo das prati-
cadas para o mer cado de modo ge-
ral.

O representante da Superin-
tendencia Estadual do Piaui" do BB
nesse acordo, Francisco Xavier
Rodrigues, explicou na ocasido,

que pelo convenio, o Banco se cora-
promete a analisar corn prioridade
as propostas apr esentadas pelos as-
sociados ou afiliadosda CDL de
Teresina, naslinhasde creditore-
ferentes d antecipacao de credit() ao
lojista, desconto de cheques e BB
Giro Rapido.

0 destaque do convenio, de

Agenda:
Banco se compromete

a analisar corn prioridade
as propostas apresentadas
pelos associados do SPC




ANTECIPAcCAO

Uma boa forma de gerar mai-
or mimero de vendas sem perder
liquidez a utilizar-se de instrumen-
tos importantes como cartao de Cre-
dito e cheques pre-datados que,
atraves do convenio firmado pela
CDL de Teresina e o BB, podem
ter seus creditos pagos de forma an-
tecipada.

Os valores liquidos das fatu-
ras decorrentes de vendas efetuadas
corn cartao de credit() VISA dos es-
tabelecimentos que tenham ou pas-
sem a ter o BB como domicilio ban-
cario, podem ser antecipados medi-
ante o contrato de abertura de cre-
dito em conta con-ente, sendo des-
contados os encargos financeiros re-
lativos d operacao.

Ja para os descontos de che-
ques, sera’ aceitos todos os que fo-
rem emitidos por terceiros e contra
qualquer ingtituicao financeira do
pais, so que custodiados exclusiva-
mente pelo BI3. Nesse caso, Nao
sera® validos os cheques emitidos
por empresas pertencentes ao mes-
mo grupo daquela que estiver pro-
pondo a custodia ou, ainda, de seus
sOcios e dirigentes.

Os encargos financeiros e os
prazos das operaciies seguem deter-
minacoes do Banco do Brasil.

EMPRESTIMO

Com a finalidade maior de aten-
der o segmento de micros e pequenas
empresas no que se refere ao novo con-
ceito de massificacao e automatizacao
nas concessbes de credit() destinado ao
suprimento das necessidades de capi-
tal de giro, o Banco do Brasil lancou o
BB Giro Rapid®.

No convenio firmado corn a CDL
de Teresina, o banco propiSe-se a ana-
lisar corn total atencao e de forma
prioritaria as propostas de lojistas inte-
ressados em contar corn esta modalida-
de de emprestimos, que inclui uma par-
cela na forma de credit() fixo e outra
em forma de credito
rotativo (Cheque Ouro

0 credit() para
emprestimo é
pre-aprovado,
corn base no risco
elimite de credito
estabelecido
para o cliente

Xavier Rodrigues:

"0 destaque do convenio
esta nas taxers aplicadas,
fixadas em valores enxutos"

proposta do banco, o credito para essa
operacao e pre-aprovado, corn base
no risco e limite de credito estabeleci-
do para o cliente. A ufilizacao desse
credito fica por conta dos interesses e
necessidades do prOprio cliente, que
tern a possibilidade de reutilizacao
apOs ter amortizado a 3% parcela do
valor do emprestimo contraido inici-
almente.

CADASTRO

E importante lembrar que to-
das as operacoes contempladas no
convenio entre CDL e BB, seguem
a rotina normal determinada pelo
Banco Central para que sejam le-
vadas a pratica.Assim, as empresas
que quiserem fazer use de algum
desses beneficios hao podem ter
qualquer tipo de restricao em seus
cadastros.

Para conseguir as informacoes
detalhadas sobre as particularida-
des de cada operacao e como elas
poderem adequar-se melhor as con-
dicoes especificas da sua empresa,
os lojistas podem procurar os geren-
tes das agencias do
BB, que eles estao
abertos a prestar todos
os esclarecimentos.

Para os dirigentes
da CDL, a parceria
entre o BB e a entida-
de reforca o seu pro-
posito de promover a
todos os associados do
SPC, novas alternati-
vas para incrementar os
negQOcios, viabilizando meios segu-
ros e confiaveis de valorizar o
patrimOnio de cada lojista.



CNDL: Sede em Brasilia pode significar avancos pfra o movimento.

rasilia agora 6 a cidade
sede da Confederacao
Nacional de Dirigentes
Lojistas - CNDL, que transferiu-se
de Sao Paulo para a Capital Fede-
ral, inaugurando uma nova e im-
portante fase no movimento lojista.

A inauguracao da nova sede
aconteceu durante urn coquetel, que
reuniu diretores da entidade,
distritais, presidentes de Federacoes
e ex-presidentes da CNDL. O en-
controu ocorreu no dia 09 de agos-
to, depois que foram decididas as
mudancas do estatuto da Confede-
racao.

De acordo corn o presidente da
CNDL, Carlos Stapp, a sua insta-
lacao em Brasilia € muito importan-
te, porque "Vivemos um novo tem-
po, estamos marcando posicao den-
tro da Capital Federal, onde sao de-
cididas todas as questhes de releVan-
cia que afetam a nossa entidade e
0s nossos negeocios', declarou.

A estrutura da CNDL, em
Brasilia, esta disponibilizda ao acesso
de todos que fazem o movimento lojis-
ta, conforme colocou o presidente
Stapp. Ele falou aos presentee que,
assim, o movimento lojista vai ficar
cada vez mais fortalecido.

NDL em nova

Carlos Stiipp:

"Vivemos urn novo

tempo, marcando
posicdo dentro da
Capital Federal"

A nova sede da Confe-
deracao possui oito salas e
um auditorio para 50 pesso-
as e localiza-se em uma area
nobre da capital, no Setor
de Radio e TV

Para os dirigentes lojis-
tas de todo o Brasil, a mu-
danca da CNDL para
Brasilia significa urn avanco
no crescimento da repre-
sentatividade para o seu se-
tor, ja que a proximidade corn
o Congresso Nacional fm-ta-
lece as relacoes com o legislativo. Este
€ 0 pensamento de dirigentes, como
Milton Reis, ex-presidente da
CNDL, que considera necessaria a
preparacao de lojistas brasileiros para
atuarem como representantes prépri-
o0s do setor dentro do Congresso.
A opiniao geral 6 de que, corn

a nova sede instalada proximo do
poder priblico e do centro das deci-
soes financeiras mais importantes do
pais, os lojistas possam ter voz e atu-

ar de forma mais presente nos pro-
cessos de elaboracao das leis, € hao
depois que tudo jativer sido decidi-
do.




Paulistana oficializa a
fundacao de sua CDL

mais nova Camara de Di-
gentes lojistas fundada

o Piaui ja nasceu com
muita forca, representada pela vi-
talidade de seus 53 associados.

A CDL de Paulistana, mu-
nicipio localizado na regido Sul do
Estado, teve sua primeira diretoria
empossada, no ultimo dia 19 de
agosto.

Reunidos coin as maiores per-
sonalidades da regido, os lojistas de
Paulistana oficializaram a funda-
cao de sua CDL, trazendo como

presidente Eliomar Cavalcante de
Amorim.

0 empresario Ulysses Moraes,
presidente da Federacao das Cam-
ras de Dirigentes Lojistas do Piaui-
FCDL-PI, participou da solenida-
de, acompanhado do assessor execu-
tivo da entidade, Adala Carnib, que
representou a CDL de Teresina.

De Picos, compareceram o
presidente da CDL local, Jose
Rivaldo e o dirigente lojista, em-
presario Edson Rocha.

0 prefeito de Paulistana,
Luis Filho, prestigiou o ato de fun-
dacao da CDL de sua cidade, de-
monstrando apoio aos empresari-
0s, que receberam, ainda, a pre-

. g

| Ao lado, Eliomar
- Cavalcante, a frente [
\da CDL de Paulistana’




senca do paroco local, Padre
GregOrio, e de representantes do
Banco do Brasil e do Banco do
Nordeste.

Corn a fundacao da CDL
de Paulistana, o
Piaui passa a ter,

agora, onze Cama- "
8 Corn afundacao

da CDL de Paulistana,
o Piaui passa a ter
onze Ciimaras
em sua Federacii 0."

ras em sua Federa-
cao, o0 que repre-
senta urn marco
importante na ca-
minhada pelo
crescimento do

movimento lojista
no Estado. de
acordo corn o presidente da
FCDL-PI, Ulysses Moraes, as
metas de interiorizacao das agoes

inauguradas mais duas CDLs no in-
terior no Estado.

da entidade estao em andamen-
to, corn as conversas para funda- A movimentacao para aderir ao
cao de novas entidades em cida- movimento lojista organizado esta de-
des importantes do Piaui, sendo monstrando crescimento em muitas ci-

que ainda este ano devrao ser dades. 0 exemplo de Paulistana serve

0 presidente da FCDL saticia os diretores da nova CDL

para estimular o surgimento de no-
vas CDLs, ja que como pode ser ob-
servado naquela cidade, corn a cri-
acao da Camara os empresarios con-
seguiram formar urn grupo mais
coeso e de maior representati-
vidade, sendo mais facil, agora, pro-
mover condiciies mais favoraveis
para viabilizar o desenvolvimento da
categoria.

A participacao dos represen-
tantes dos setores chaves da socie-
dade na solenidade de posse, refor-
ca a importancia que o setor lojista
tern na cidade. Por isso, a organiza-
cao desses empresarios torna-se tao
marcante, afinal, a atraves da sua
atividade que chega grande parte
das melhorias de condicoes de vida
da populacao.

Rua 7 de Setembro, 100 - sul
221-4232

Rua Coelho de Resende, 310
222-6836

Rua Rui Barbosa 68 - sul
221-5002

Av N.Senhora de Fatima
232-4410

Pabx: 223-1844 / 223-1132

DROGARIAS PIAUI
Ar/3474% rif

800-1414

Uma Farmacia
Dentro de Casa

RECEBEMOS TODOS OS CARTOES
DE CREDITO E CHEQUE PRE-DATADO




PERFIL: José Neto

Uma historia de sucesso

construida corn lucidez
e sensibilidade

implicidade, franqueza e muito senso de humanidade Sil0 caracteristicas que marcam
a personalidade eo estilo de vida de Jose Alves de Souza Neto, nosso entrevistado
nesta ediccio.

Acumulando uma experi encia de quase 54 anos de atividades Ilgadas ao setor
comercial, Jose Neto comanda, hoje, quatro lojas, que empregam 148 pessoase
comer cializam uma variedade grande de produtos, tanto no atacado quanto
no varejo.

O emprescirio é casado corn Maria Esperanca Evangelista de Sou-
za, tem cinco filhos e seis netos, que, de acordo corn O proprio Jose
Neto, formam uma familia ajustada e que é base para suas realizaco

pessoais e profissionais.
O empresdrio é conhecido por sua viscio sempre lacida, que pro-
voca comentdrios objetivos e Criticas conscientes sobre os caminhos
que tem percorrido o comercio lojista em Teresina nos Ultimos anos € as
necessidades de mudancas para tornci-lo, novamente, uma atividade
que de retorno positivo aos que trabalham no ramo, destacando-se nesse
aspecto, a sua preocupactio corn a grande massa de trabalhadores

pregados, que depende do comercio para viver.

Sua histeria como lojista comeca a  [880 era 1946 e ja no ano seguinte co-

ser contada ha muitos anos, ainda em
sua cidade natal Sao Joao dos Patos
- MA, quando teve o seu primeiro
emprego no comercio, ainda urn ga-
roto de 14 anos. Em que momento
surgiu o empreserio lojista nesta jor-
nada?

Vim para Teresina corn 17 anos e aqui fui
trabalhar como vendedor em uma firma
de artigos para presentes, a Edilberto
Martins, onde fiquei durante seis meses.

mecei a trabalhar em uma loja chamada
"A Fortaleza", localizada na Praca Rio
Branco. No ano seguinte, passei a ser fun-
cionario de Tomaz Tajra e Cia., que esta-
va inaugurando uma nova loja, "A Ma-
riposa", que funcionava no mesmo local
onde estava instalada a Lobris. Deixei
essa empresa em 1952 para trabalhar em
escritOrio de representacoes, passando em
1954 a ser proprietario de meu escrito-
rio que mantive ate 1967, como iinica



atividade, ate que por influencia de
uma grande marca de linhas, da
qual eu era o representante, abri
minha primeira loja: a "Casa das
Linhas", que foi a origem da firma
Jose Alves Neto e Cia., que admi-
nistra quatro pontos de vendas, lo-
calizados no centro e no bairro do
Jockey.

Hoje o seu ramo de atividade
se expandiu bastante, abrindo-
se para uma maior diversida-
de de produtos. Por que o se-
nhor optou por essa forma de
crescimento?

Porque o mercado exigiu. As mu-
dancas que iam acontecendo fazi-
am corn que hos tivessemos que it
nos adaptando.

Que mudancas foram essas?

A globalizacao, por exemplo, fez
corn que o comerciante pequeno per-
desse terreno nacompeticao corn as
grandes redes, entao nosso cliente
de atacado, que era a maior fatia
de nosso volume de negQOcios, foi de-
saparecendo, perdendo espaco para
as grandes redes de supermercado e
dal tivemos que voltar a incrementar
o0 varejo e corn isso foi
preciso ampliar a di-
versidade de produtos
para garantir uma cer-
ta margem de segu-
ranca hamanutencao
do volume das vendas.

e estar situados
em pontos de vendas

Como o senhor ana-
lisa as mudancas
economicas provo-
cadas pelo real com relasao a
atividade lojista?

O Real 0 foi born no comeco. La
em 94, porque depois so diminuiu
o poder aquisitivo e tirou da classe
media, principalmente, a capacida-
de de comprar e mesmo de pagar
suas contas. Para o comercio foi

"E preciso ter opcoes
como produtos variados

diferentes."

muito ruim, e claro. Somente aque-
las empresas que trabalham corn pro-
dutos bem baratos, voltados para a
classe menos favorecida, e que estao
tendo algum ganho, ate porque
nas classes mais baixas, estao 0S me-
lhores pagadores.

Como fazer para manter-se vivo
em urn mercado competitivo e
trabalhando corn produtos de
consumo da classe media?

Corn um excelente atendimento, ope-
rando margens de lucros bem peque-
nas e oferecendo prazos de pagamen-
to. Alern disso, e preciso ter Opcoes
como produtos variados e estar situa-
do em pontos diferentes, porque o
centro da cidade esta tornando-se
cada dia menos atrativo para os con-
sumidores.

0 senhor man-
tern tuna loja no
Jockey. Como o
senhor analisa
o movimento nesse tipo de co-
mercio de bairro e o que o se-
nhor acha que aconteceu corn o
mercado corn a entrada dos
shoppings?

Nao ha dtivida que a clientela ficou
espalhada e isso, pelo menos ate ago-
ra, Nao tern sido born para ninguem.

O movimento no Jockey nao a ne-
nhuma maravilha, mas a importan-
teter alojadl, porque muita gente
janao quer ww ao centro por causa
das pessimas condicoes em que a
area se encontra.

0 senhor tem alguma ideia de
como poderia ser revertida essa
situasao ruim do centro?

Acho que a preciso que seja
construido o shopping dos camel&
e o0 mais rapid® possivel. SO assim
poderemos ter novamente o fluxo de
pessoas transitando pelo centro.
Alem disso, falta seguranca e limpe-
za naarea e se continuar assim nem
0 proprio camele) vai poder ficar es-
tabelecido mais nas ruas, porque
nem ele vai conseguir clientela para
vender suas mercadorias. Corn isso

perde todo mundo, porque ate mes-
mo a economia informal sofre corn a
falta de infra-estrutura. Imagine o
lojista que papa impostos altissimos,
ja que nao sei como e possivel, o
centro e considerado uma zona no-
bre. Por isso e que estao sendo fe-
chadas cada vez mais lojas na cida-
de.

0 senhor citou os impostos
como urn dos dificultadores



para o desenvolvimento da ati-
vidade lojista formal. Como
essa dificuldade ocorre na pra-
tica e o que o senhor sugere
como forma de resolver o pro-
blema?

A carga e muito alta e o que acon-
tece a que no desespero de nNao con-
seguir pagar tudo, alguns peque-
nos empresarios seguem o exemplo
de sonegadores e ai acabam por
quebrar e quebram devendo o fis-
co. Resultado: perda para todos.

Se a carga fosse mais aceitavel, to-

dos pagariam e a arrecadacao se-
ria melhor. Em resumo, quanto
mais racional a cobranca maior o
volume pago, porque o €Mpresario
nao quer ser desonesto, mas mui-
tas vezes ele Nao consegue a pagar
o alto custo de manter uma empre-
sa em atividade.

Como o senhor acha que a bu-
rocracia do poder priblico in-
terfere na atividade empresa-
rial?

Na maior parte das vezes atrapa-
lhando, porque aparecem umas
decisoes que nao tem nada a ver
corn a realidade do dia-a-dia do lo-
jista. Por exemplo, o Estado estafor-
cando a entrada de Emissor de Cu-
pom Fiscal, mas isso nao pode ser
feito de uma forma generalizada,
porque cada tipo de loja tern uma

forma de atendimento. Imagine em

uma loja de tecidos, onde e comum o

cliente escolher as peps, pegar a
nota de conferencia e antes de pagar
desistir da compra, deixando a mer-
cadoria na loja. Pois bem, corn o cu-
porn fiscal essa conferencia acaba e o
lojista que fique louco no final do dia
para conferir o que foi realmente ven-
dido. Isso ainda vai dar muita con-
fusao, porque supermercado, loja de
auto-atendimento, tudo bem, mas
outras lojas nao podem prescindir
dessa conferencia.

O senhor sem-
pre manteve uma
postura muito fir-
me corn relacio
aos assuntos do
comercio lojista.
Como tern sido sua
participacao no movimento?
Nunca me mantive distante das enti-
dades de classe. Numa €pOca, inclu-
sive, em que o Sindilojas SO tinha oito
associados eu era urn deles. Acredito
que a categoria deveria ser mais uni-
da, porque fica cada um preocupa-
do corn o seu assunto pessoal, sua loja
e as questoes do setor ficam deixadas
de lado. O sindicato dos emprega-
dos se fortalece porque des trabalham
unidos, enquanto que NOS Precisamos
Nos aproximar mais.

Como o senhor analisa essas

"Hoje, eu nao deixaria
a minha atividade,
pois jei é parte
da minhavida."

suas quase cinco decadas
como dirigente lojista?

Eu me considero urn homem feliz
e acho que bem sucedido, mas acre-
dito que se tivesse que voltar no tem-
po nao trocaria minha vida de re-
presentante pela de lojista. Em pri-
meiro lugar porque acho que o co-
mercio e feito de pessoas e eu sou
muito ligado em gente. Nao consi-
go acompanhar esse mercado com-
petitivo, selvagem, que exige que o
empresario seja rigido e leve em con-
ta o profissionalismo e a produtivi-
dade acima de tudo. Ate hoje sofro
quando sou forcado a demitir al-
gum funcionario. Nao lido bem
corn isso, assim como me
desestimulo corn a concorrencia
desleal que existe atualmente. An-
tes as coisas eram mais claras e a
humanidade era mais importante.
Por isso, se me perguntassesm se co-
mecaria tudo da mesma forma, eu
diria que hao.

Mas essa sua
postura tern the
trazido algu-
mas compensa-
goes. E verdade
que a sua em-
presa nunca
teve uma quei-
xa trabalhista?
Isso a um motivo
de grande orgulho e alegria, por-
que vejo que a nossa atitude de tra-
tar com respeito aos funcionarios
vale a pena. Hoje, eu Nao deixaria
mais a minha atividade, porque ja

parte da minha vida, mas, prin-
cipalmente, porque existem cente-
nas de pessoas que trabalham
conosco e que dependem da nossa
sobrevivencia como empresa para
manter suas familias bem assistidas.
Essa a uma das maiores razbes para
continuar seguindo nessa luta diff-
cil que e ser lojista no Brasil.




PREMIOS: Sorteios atraem consumidores e aumentam vendas.

campanha "Picos di Sorte" deste ano foi, novamen-
te, urn enorme sucesso, reunindo lojistas, patrocinado-

res e urn paha) animado que movimentou o comercio

local e fez a festa durante os sorteios dos premios.

0 presidente da CDL de Picos, Jose Rivaldo participou ati-

vamente de todos os momentos de realizacao da campanha, que

contou corn o apoio de patrocinadores importantes como Banco

do Brasil, Armazem Nordeste, Cafe Leandro, Tropigaz, Francar

Veiculos, Yamaha Motos e Prefeitu-

ra Municipal de Picos.

W

A campanha, que aconteceu
de 06 de maio a 02 de julho, pre-

Contemplados:
Francisco Hamilton
(acima), fala da alegria
de ganhar o Fiesta OKm;
Ao ludo, Jotio de Deus
Souza Leal recebe a moto,
na presenca do presidente
da CDL de Picos, Jose

Rivaldo.

miou dezenas de pessoas corn TVs,

eltrodomesticos, bicicletas, moto e

automovel zero quilometro.

0 LOJISTA traz a relacao
dos vencedores e mostra os regis-
tros dos dois sorteios realizados nos
dias 28 de maio e no encerramen-
to da campanha.

Pegas para montagem
Bijouterias prontas

Artigos para carnaval = 05719
Presentes e brinquedos [ dedores

0 mundo em suas mAos
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Contemplados na promoctio
" Picos da Sorte"

Jose Belarmino da Silva Filho
comprou no Supermercado Dular e
ganhou urn fogdo de seis bocas;
Josefa Luziade Souza (Nenzinha)
comprou na Drograria Nossa Senho-
ra das Gracas e ganhou urn fogao de
seis bocas;

Maristela Gomes de Araujo com-
prou ha Riveliny-Picos e ganhou uma
geladeira;

Jose Siivio do Nascimento com-
prou na Farmavida e ganhou um
videocassete;

Jose Iranildo M. Santana comprou
na Oticas Rivelyni e ganhou umabici-
cleta;

Edivaldo G.H. Ferreira comprou
no Armazem Paraiba e ganhou uma
bicicleta;

Kessy Jones da Silva comprou no
Feirdo Nordeste e ganhou uma TV
20";

Joao de Deus Souza Leal comprou

no Mercadinho 0 Bebel e ganhou
uma moto;

Eliete Borges da Silva Santos
comprou no Feirdo Nordeste e ga-
nhou umaTV 20";

Edmilson Frutuoso Sobrinho corn-
prou no Feirdo Nordeste e ganhou uma
TV 20";

Francisco Hamilton de Souza com-
prou na Nordeste Bebidas e ganhou urn
Fiesta OKm.

A vendedora Valdelia da Nordeste
Bebidas, ganhou uma TV 20" por
ter feito a venda que resultou na
premiacao do Fiesta, enquanto que a
loja contemplada corn urn computa-
dor foi a Moto Moura.

Antes de fechar um piano
empresarial é born
consultar o MEDPLAN

MEDPLAN empresarial é mais negocio
para as empresas, porque 0s pianos e precos sac) ajustiveis a cada
necessidade. Alem disso, soma-se a experiencia do MEDPLAN que
atende de pequenas empresas a grandes empresas, corn altos
indices de satisfacao.

E mais saade para seus funcionsirios

Garante consultas e exames sem limites, internacoes,
inclusive em UT1. Mais que isso, o MEDPLAN conta corn
dois pronto-socorros privados e ampla rede credenciada.

E mais vantagem

PROGRAMA EMPRESA SAUDAVEL

Medicina Preventiva e Medicina do Trabalho PCMSO que
previne doencas e acidentes de trabalho atraves de palestras

e campanhas educacionais.

MEDICAMENTOS MAIS BARATOS
Desconto de ate 40% (quarenta por cento) em medicamentos na
farmacia do MEDPLAN (ALO FARMACIA : 226-2424).

URGENCIA NACIONAL ABRAMGE

Usuarios do MEDPLAN estando fora de seus domicilios, contam corn
ampla rede national de atendimento nos casos de urgencia e
emergdencia. Ligue gratis (24:00 hs): 0800-127511

MEDPLAN DENTAL

Urn piano odontologico completo, criado para cuidar da sua sa6de
bucal e garantir o sorriso de toda a familia.

MAIOR FIDELIDADE DOS FUNCIONARIOS COMA EMPRESA
E mais saude para a sua empresa

Voce escolhe urn piano especifico de acordo corn a sua necessidade.

rr—dplan®

Rua Coelho Rodrigues, 1921
Teresina - Piaui
e-mail: medplan@redespectrum.com.br

(86)221-8888
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